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TEXTIL Temporada alta de la tecnologia

L.a moda
inteligente
gana espaclo en
los armarios de
los espanoles

Desde la ropa interactiva a la que no se
arruga, elimina olores o repele los
mosquitos, la innovacion crea nuevos
patrones en la industria y en el mercado

BELEN RODRIGO

Latecnologia trata de dar res-
puesta a las muchas necesida-
des que van surgiendo en el
sector de la moda. Las empre-
sas textiles, obligadas a inno-
var para ser competitivas, van
incorporando distintas pro-
piedades a los tejidos logran-
do prendas cada vez més so-
fisticadas y funcionales. Los
tejidos inteligentes empeza-
ron a ser desarrollados en la
industria aeroespacial y mili-
tar, que requerian soluciones
para hacer frente a problemas
como las condiciones ambien-
tales extremas. Pero poco a
poco se han ido introducien-
do en nuestro armario. De ahi
que ya veamos en el mercado,
por ejemplo, ropa que no se
arruga, que repele a los mos-
quitos, que elimina los olores

SEPIIA

Lanzaron al mercado las
llamadas camisas
inteligentes que no se
manchan, no se arrugany
no huelen // aBc

0 que nos permite controlar el
calor temporal.

Desde el centro tecnolégi-
co de Catalufia, Eurecat, lle-
van afios innovando con las
empresas para crear solucio-
nes textiles de nueva genera-
cion. Trabajan con muy diver-
s0s sectores, aunque recono-
cen que el de la moda es uno
de los que presenta mas difi-
cultades de acceso. «<Hay mu-
chas ideas en el sector textil,
pero es cierto que, al necesi-
tar una inversién alta, muchas
empresas se echan para atras»,

sefala Virginia Garcia, direc-
tora de la Unidad Tecnolégi-
ca de Tejidos Funcionales de
Eurecat.

Cuando hablamos de tejidos
interactivos, pueden ser elec-
trénicos y no electrénicos. «Ma-
teriales que con la luz cambian
de color, por ejem-
plo, no necesitan
la parte electro-
nica. Hay texti-
les funcionales
que se activan
através de un
acabado», re-
salta la respon-

sable. Mientras
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STINGBYE

Estan especializados en textiles inteligentes con
innovacion tecnoldgica: ropa antiolor con
actividad antibacteriana y ropa antimosquitos.
Algunas de sus prendas estan ala venta en
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ladar la tecnologia a la moda
y en 2016 se lanzd a este nicho
de mercado para crear su pro-
pia marca, Sepiia. «El objetivo
era hacer el dia a dia del clien-

farmacias. te mas facil y conseguir el me-
nor impacto medioambiental»,
indica el emprendedor. Opta-
que los electrénicos incorpo- ron por lanzar como primera
ran tecnologia a un tejido «y  prenda una camisa blanca con
ese es un verdadero reto, esdi- tecnologia para no arrugarse,
ficil», afiade. No obstante, cree  que los liquidos resbalasen y
que la moda inteligente tiene eliminase el olor de las pren-
> mucho camino por delantey das. Fue un éxito inesperado
una oportunidad, «por el desa-  paralos inicios de una peque-
‘ fio de la sostenibilidad. Hay que  fia startup que empezo a ga-
P hacer la transformacién del nar forma en incubadoras
% B | sector a uno mas sostenible», como Lanzadera. «Al comien-
puntualiza Garcia. z0 tuvimos mucha demanda y
N A poca capacidad de produccion,
. Sin manchas ni olor llegamos a tener a 2.000 per-
Federico Sainz de Robles, sonas en espera», recuerda
| CEO de Sepiia, lleva muchos  Sainz de Robles.
| afos investigando en nuevas Fueron ampliando la gama
tecnologias textiles «cuya de moda masculina y en pa-
aplicacién tiene mucho po- ralelo lanzaron la coleccién
tencial en el mundo de la de mujer, entendiendo las ne-
moda», un campo que le fasci- cesidades de este pablico. Este
na. Tras formarse en Ingenie- afio han lanzado nuevos pro-
ria de Disefio de Productoyes- ductosy estdn dando los pri-
pecializarse en las referidas meros pasos de su coleccion
tecnologias textiles, se dio infantil. Entre las prendas que
cuenta que las aplicaciones comercializan «tenemos cha-
realizadas eran muy técnicas. quetasy pantalones con teji-
En Aitex (Alicante), impulsé do de doble clara, el de fuera
una linea de trabajo para tras- muy resistente, y el de dentro
TEJIDOS, ' -+
ELECTRONICOS |

El centro tecnolégico

Euretat trabaja en la
incorporacion de la

tecnologia en los tejidos,

uno de los grandes retos

del sector de la moda por .
su complejidad . // aBc
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FICK COMPANY
Es la primera marca
de zapatillas que
basa su fabricacién
en la dltima
generacion de
tecnologia 3D // ABC

mantiene la temperatura
corporal, hace de barrera».
En este tejido se ha imple-
mentado el hilo Coolmax,
que aporta elasticidad y
mayor resistencia, ademas
de funcién antiolore y ter-
moregulacion, que ayuda a
mantener una temperatu-
ra constante, haga frio o ca-
lor.

Adiés mosquitos

En 2016 se lanzé al merca-
do la marca espafola
Stingbye, apostando por
prendas para repeler los
mosquitos. Su CEO, Silvia
Oviedo, perteneciente a una
saga familiar del sector tex-
til, tenia claro que el futu-
ro del negocio pasaba por
la innovacién. «Sacamos al
mercado una primera pie-
za, una camiseta antimos-
quitos y con el tiempo he-
mos ido lanzando maés pro-
ductos como leggins,
fulares o calcetines», indi-
calaresponsable. Al ser

expertos en el sector textil,
«tejemos el tejido y le aplica-
mos un repelente con una tec-
nologia nuestra que da dura-
bilidad y fijacion al producto.
Se puede lavar hasta 100 ve-
ces manteniendo las propie-
dades», indica Oviedo.

Con ventas en Ecuador, Ar-
gentina, México, Suecia, Pa-
nama, entre otros, tienen cla-
ro que son muchos los paises
interesados en su producto
porque «el mosquito es el ani-
mal més peligroso del mun-
do». La pandemia ha supues-
to un parén para el proyecto
que han retomado con fuerza
y ahora tienen también pren-
das que eliminen el olor cor-
poral. Para ello «ponemos al
tejido un antimicrobiano, para
que al sudar no deje olor»,
cuentala CEO.

La aceptacion del producto
estd siendo muy positiva, aun-
que Silvia Oviedo reconoce

que innovar es caro una vez
que la tecnologia encarece
el valor de la prenda. Pero
a pesar de todo desde
Stingbye van buscando
nuevos nichos de negocio,
como todo lo relacionado
con los piojos.

Calzado 3D

En 2017, Enrique Millan, Jaime
Labanda y Noel Pérez (compa-
fieros de trabajo en una tien-
da de ropa) decidieron crear
su propia empresa en la que
unir calzado e innovacion. La
primera idea fue sacar una
marca de chanclas con impre-
sién 3D, pero acabaron por op-
tar por las zapatillas, un cal-
zado atemporal. «Fueron dos
afios de investigacion hasta
que vimos que era viables. Di-
seflamos la suela de impresion
3D con pododlogos de la Uni-
versidad Complutense y con
biomecdanicos para conseguir
una zapatilla cémoda, ergond-
mica, que favorezca la pisada»,
cuenta Millan.

Este emprendedor conside-
ra que existe todavia poca in-
novacién en el mundo del cal-
zado, porque se recurre a la in-
yeccion de plastico, mucho mas
econémica. «<Somos los tinicos
con esta tecnologia, Bone Sys-
tem, en todo el mundo. Vimos
un hueco muy grande en el
mercado y alos tres nos en-
cantan las zapatillas y la tec-
nologia», afiade. Los materia-
les empleados son 100% reci-
clables, sostenibles y ecoldgicos
y desde la compaiiia se encar-
gan de todo el proceso de pro-
duccidn, desde la construcciéon
de sus propias impresoras 3D
hasta el disefio de cada mode-
lo de zapatillas. Son empresas
que ejemplifician como la in-
novacion pisa fuerte para avan-
zar hacia el textil inteligente.




